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Unser Ziel ist es, Studierende für das Berufsbild des Category Managers 

fit zu machen. 

 

Ein Baustein der universitären Ausbildung ist das Fallstudienseminar 

„Category Management Kompakt“.  

 

Studierende wiederholen  und vertiefen Grundkenntnisse des Category 

Managements. 

 

Unternehmen aus dem Handel und der Konsumgüterbranche bringen 

ihre Fallstudien in die Ausbildung ein, die Studierenden bearbeiten die 

Aufgaben und präsentieren den Firmen ihre Lösungen. 

1 

Marketing und Handel 

Campus Essen 

Univ.-Prof. Dr. Hendrik Schröder 



cm
net6 

Das Programm 

1. Der erste Teil ist die Schulung von CM-Grundlagen an zwei 

Unterrichtstagen im März 2012, geleitet durch Professor Schröder,   

Leiter des Forschungszentrum für Category Management, und seine 

wissenschaftlichen Mitarbeiter.  

2. Für den zweiten Teil erhalten die Teilnehmer Fallstudien aus der 

Praxis der Partner-Unternehmen, die als Gruppenarbeit von je 2 bis 3 

Teilnehmern innerhalb von 12 Wochen schriftlich auszuarbeiten sind. 

Die Präsentation der Lösungen erfolgt im Juni 2012 in Kooperation mit 

den Partner-Unternehmen. 
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Category Management Ausbildung – Tag 1 (8.3.2012) 

 Category Management – Grundprinzipien 

 Category Management –  Kooperation zwischen Industrie 

und Handel 

 Der Category Management-Prozess 

 Definition der Warengruppe 

 Analyse der Warengruppe 

 Shopper-Insights 
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Category Management Ausbildung – Tag 2 (9.3.2012) 

 Data-Mining und Category Management – 

Anwendungsbereiche und Methoden 

 Datenbasis für das Category Management 

 Kennzahlengestützte Sortimentsoptimierung 

 Formen der Regalplatzierung  

 Verhalten der Kunden in der Einkaufsstätte    

 Methoden und Anwendungsbeispiele 
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Fallstudien der Unternehmen 

1. Ausgabe der Fallstudien (9.3.2012) 

2. Bearbeitung der Fallstudien (bis zum 18.5.2012) 

 Rückfragen der Studierenden werden an der Universität 

gesammelt und ggf. an die Unternehmen weitergeleitet. 

 Eine Hilfestellung erfolgt auch durch den Lehrstuhl. 

 Unternehmensindividuelle Zwischentermine können 

eingeplant werden. 

3. Präsentation der Fallstudien in Gruppen (22.6.2012) 

 Feedback der Unternehmen zu Präsentationsstil und Inhalt 
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Category Management Kompakt 2006 mit  
ARAL, Bahlsen, Barilla, Schwartau und Schwarzkopf & Henkel 
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ARAL, Barilla, Hasbro, OBI und Reckitt Benckiser 
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Category Management Kompakt 2009 mit  
adidas, ARAL, Atos Origin, Nestlé, Pernod Ricard, Praktiker und SCA 
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Category Management Kompakt 2010 mit  
adidas, ARAL, Coca Cola, Mars, Nestlé Maggi, Pernod und Praktiker 
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Category Management Kompakt 2011 mit  
ARAL, Coca Cola, Karstadt, Mars, Nestlé Nutrition, Pernod 

Ein Rückblick – CM Kompakt seit 2006 3 
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Category Management Vortragsreihe 2008, 2009, 2010, 2011 
in Kooperation mit GS1 Germany 

Ein weiteres praxisnahes Lehrangebot für 
Bachelorstudierende in Essen. 
Eine Kooperation von: 
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Category Management Kompakt 2012 

 
 

Wir freuen uns auf Ihre Teilnahme ! 


